o /@ NS N

UZYTKOWNIK®
TIKTOKA =

W POLSCE /<
Raport przygotowany przez agencje @
@ Qpen
MOBI @ S

{




SPIS TRESCI

O BADANIU. ...t 3
KOMUNIKACJA Z GENERACUJA Z ... 4
KIM JEST UZYTKOWNIK TIKTOKA ... e 14
JAK KUPUJE UZYTKOWNIK TIKTOKA ..o 30
WINTOSKI . e 40
s o)

W POLSCE



O BADANIU 8

Metodologia
Badanie zostato przeprowadzone na probie aplikacji TikTok w Polsce
metoda (wywiady internetowe) w dniach 26 wrzesnia — 12 pazdziernika 2019 roku.

W badaniu respondenci odpowiadali na 27 pytan zwigzanych z uzytkowaniem aplikacji TikTok, swoimi zwyczajami zakupowymi w kategoriach odziez,
kosmetyki i przekgski. W badaniu wykorzystano pytania jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz dodatkowe pola na pogtebienie swojej odpowiedzi.

W BADANIU PRZEBADANO W SUMIE 1008 UZYTKOWNIKOW
W NASTEPUJACYCH KATEGORIACH WIEKOWYCH:

wiek
mniej niz 11 lat

i
11-13 lat 53%

KOBIETY 14-17 lat
18-23 lata

85% g
'

ponad 23 lata

n-1008 ilos¢ gtosow
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WY ZWANIE:

KOMUNIKACJA Z GENERACJA Z
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GENERACJA Z 5

to digital natives, ktorzy nie znajg sSwiata sprzed Internetu,
w odroznieniu od , ktorzy spedzili swoje dziecinstwo offline.

Dotarcie do Generacji Z nie zawsze jest mozliwe poprzez tradycyjne media spotecznosciowe, takie jak Faceboook czy Instagram, ,Z-etki” nastawione sg na
krotkie, wizualne przekazy wideo. Jako uzytkownicy dotgczajg i rozwijajg nowe aplikacje i media spotecznosciowe, skoncentrowane na materiatach wideo.

GENERACJA Z
niedtugo bedzie
kluczowa grupa

konsumentoéw, dlatego
marki i reklamodawcy

MILLENIALSI

urodzeni w latach 1995+ ~~~~ urodzeni w latach 1985-1994

=0
=0
=0

preferujg media

juz dzis powinni spotecznosciowe nastawione ;I gpr)eo]jreeg?\ct);ac?g\?vyénteageed;ak
opracowywac strategie na krotkie, wizualne przekazy, ocebook | Instag'ram J
komunikacji 7 NiMi takie jak YouTube, Snapchat,
Instagram
UZYTKOWN|K Zrodto: Jak kupuje Generacja Z. Raport przygotowany przez Accenture i Fashionbiznes.pl, 2019. 0
en
TIKTOKA ]

W POLSCE MOBI



Wyzwania w komunikac;ji 6
Zz Generacjg Z i Millenialsami

,Z-etki” majg mniejszg zdolnosc¢ koncentracji uwagi i tatwiej sie rozpraszajg w porownaniu do Millenialsow

WIELOEKRANOWOSC

— — —— — E— E— E— E— E— E— E— E—— oy,

|
|
\

5ekran6w na raz

GEN Z

83 GEN Z

MILLENIALS
MILLENIALS

UZYTKOWNIK . | - . | Open
TIKTOKA Zrodto: WARC, Being effective in short-form video Part of the marketer’ tooklit 2019. MOBI

W POLSCE



Jak rozmawiac z Generacjg Z? 7

Wyzwanie: Odporni na mocne reklamy sprzedazowe

Bardziej kompetentni

Przyt’roczeni cyfrowo i wyrafinowani,
tredei : Generacji Z pomija rzadziej podejmujacy
resclami \ reklamy, kiedy tylko pochopne decyzje

jest to mozliwe

Zrédto: WARC, Being effective in short-form video Part of the marketer’ tooklit 2019.

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Nie ma lepszej strateqii dotarcia do na-
stolatkow niz mobile first, czyli tworzenie
zarowno media planow, jak i kreacji opar-
tych na dominacji formatéw mobile w apli-
kacjach, stronach i serwisach spoteczno-
sciowych. W tych ostatnich wyraznie rysuje
sie trend rywalizacji o czas | zaangazowa-
nie uzytkownika. Na tym tle wyrdznia sie
TikTok. Tiktokerzy, a wtasciwie Tiktokerki,
bo wiekszoscC uzytkownikow to dziewczy-
ny, chetnie uczestniczg w kampaniach re-
klamowych, lokujgc okreslone produkty

Anna GI‘USZka W swoich nagraniach, a dzieki organizowa-

CHIEF DIGITAL OFFICER niu nagran na zywo, spetniajg zyczenia

fanow, odpowiadajgc na ich pytania czy podej-

Mujgc wyzwania rzucane przez ogladajgcych.

Duze mozliwosci ekspozycji komunikatu to szansa dla wielu marek na stworzenie

lub podkreslenie relacji z mtodymi konsumentami. Aplikacja pozwala rowniez na
umieszczanie linkdw prowadzacych do sklepow internetowych w przypadku kampanii

sprzedazowych.

Komunikacja do Generacji "Z" w 2020 nalezy wiec do TikToka. Czas pokaze czy
TikTok powieli kiedys scenariusz Myspace czy Naszej Klasy. Na razie pozostaje must-have.

Open

MOBI




Wzrasta popularnos¢ formatu wideo 8

wszystkich odtworzen
wideo odbywa sie
na urzgdzeniach

mobilnych Generacja Z spedza ’ T,
dziennie na ogladaniu 2 5 0 h
wideo na telefonie
Millenialsi spedzaja
dziennie na ogladaniu
wideo na telefonie
Zrodto: eMarketer, 2018.
UZYTKOWNIK Open
TIKTOKA MOBI

W POLSCE



Przycigganie uwagi uzytkownika w Polsce )

Sredni czas trwania sesji uzytkownika w minutach

platforma

-21%
-1% INSTAGRAM 1'33”
+4 8% KBRS

5%

Porownanie sredniego czasu trwania sesji miedzy 07.2018 — 07.2019 czas trwania sesji

YW TWITTER 1'33”

UZYTKOWNIK ,
TIKTOKA Zrodto: App Annie, Lipiec 2019 w Polsce, poréwnywanie sredniego czasu trwania sesji miedzy lipcem 2019 a lipcem 2018.

W POLSCE




Oparta na kreowaniu,
publikowaniu i ogladaniu
krotkich filmikow trwajgcych
do 15 sekund

Selekcja tresci na
podstawie oglgdanych,
polubionych

| udostepnianych filmikow

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Czym jest TikTok?

Globalna platforma
spotecznosciowa, opierajgca sie
na publikowanych przez
uzytkownikow krétkich filmikach
wideo

Wiele narzedzi edycji: emoji,
filtry twarzy, naklejki, filtry
Livestreaming, efekty
montazu i przejs¢ miedzy
ujeciami

Najwieksza ilos¢ uzytkownikow
to nastolatkowie (lub osoby
mtodsze)

10

Open

MOBI



99 1 IKTOK t0 juz nie tylko aplikacja,
to doswiadczenie”’

TikTok is not merely an app, it's an experience




Popularnosc¢ TikToka w Polsce

liczba pobran

500 000
450 000
2 5 I 400 000
’ m n 350 000
uzytkownikow 250 000
TikToka 200 000
w Polsce 150 000
100 000
50 000

0

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Liczba pobran aplikacji spotecznosciowych w Polsce

w okresie luty 2018 — styczen 2019

TikTok
+51%

Instagram -31%

Luty Marzec Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien Wrzesien Pazdziernik Listopad Grudzien Styczen

2018

2019

12

TOP POBIERANE
APLIKACJE W POLSCE

T MESSENGER
2 WHATSAPP
3 TIKTOK
4 FACEBOOK

5 INSTAGRAM

Zrodto: APP Annie, Luty 2018 — Styczer 2019

Open

MOB!



Popularnosc¢ TikToka na swiecie 1

Wzrost liczby uzytkownikow TikToka na Swiecie Liczba aktywnych uzytkownikéw
2 500 miIn

Facebook
2 000 min 75 JEZYKOW

1500 min
TIKTOK @ 150 KRAJOW NA SWIECIE
T 000 min

500 min
/ 3. NAUCHETNIEJ INSTALOWANA

APLIKACJA NA SWIECIE
i // 0

0 5 10 15
liczba lat po premierze aplikacji

TIKTOK OSIAGNAL 1 MILIARD UZYTKOWNIKOW SZYBCIEJ
NIZ JAKAKOLWIEK INNA APLIKACJA SPOLECZNOSCIOWA W PRZESZtOSCI

UZYTKOWNIK , Open
TIKTOKA Zrodto: Internal Data of TikTok Global, April 2019. MOBI
W POLSCE
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UZYTKOWNIK TIKTOKA?
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10%
O

Z INNYCH PORTALI
SPOLECZNOSCIOWYCH

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Skad dowiedziates sie o TikToku?

—— —

OD ZNAJOMYCH

GENERACJA Z

______

Z REKLAMY

ufa rekomendacjom
znajomych

PRZECZYTALEM/-AM
W MEDIACH

CZY RODZICE WIEDZA,
ZE MASZ TIKTOKA?




Od kiedy korzystasz z TikToka?

79% 21%

uzywa TikToka uzywa TikToka
‘ 3 Jata CO NAJMNIEJ KROCEJ NIZ ROK
OD ROKU
ponad rok
‘ rok
‘ 3-6 miesiecy
- (o)
‘ 1-3 miesigce az 30 /0

uzywa TikToka
3 LATA

Pierwsze kampanie na TikToku polska branza reklamowa zaczeta
realizowac¢ w czerwcu 2019 roku.

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




lle czasu dziennie
spedzasz na TikToku?

‘ wiecej niz godzine

15-30 minut

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Czas spedzany na TikToku

Jak czesto
sprawdzasz TikToka?

‘ oowyzej 10 x dziennie

raz dziennie

‘ Kilka razy w tygodniu

‘ raz w tygodniu
‘ rzadzie

97%

uzytkownikow
spedza na TikToku

PONAD GODZINE
DZIENNIE

TikTok jest dla
wspotczesnych
nastolatkow
medium bardzo

ANGAZUJACYM




Trendy wideo popularnych na TikToku

Fashion
#Poplikethat

TikTok przywraca
dobrg zabawe
do social mediow

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE



Co najbardziej lubisz ogladac na TikToku?

rodzaj tresci wideo na TikToku

48,1% P transitions

popularnych
TikTokerow

“ kosmetyki I mode
G oy
(}) #slowmo

n-1008 ilos¢ uzytkownikow wskazujgcych dany rodzaj tresci
(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Popularni TikTokerzy — nowi celebryci 20

463,8 min 131,3 min
polubien polubien

924 tys. 4§5 tys.
fanow na IG fanow na IG

KINGA SAWCZUK LENA KOCISZEWSKA
@jeleniewska @kompleksiaraxx @dominikrupinski @lena_moonlight @filipzabielski

UZYTKOWNIK Open

TIKTOKA MOBI

W POLSCE



Algorytmy TikToka badajg zachowania
uzytkownika i personalizujg tresci

...Bardziej spersonalizowany

Dzieki unikalnej technologii uczenia
maszynowego masz dostep do
spersonalizowanej tresci
rekomendowanej dla Ciebie

...Wieksza roznorodnos¢

W porownaniu do techniki wyboru
konkretnych subskrypcji, w TikTok do
dyspozycji jest bardzie] zroznicowana

tresc, ktora moze Cie zainteresowac

Nieprzerwanie uczy sie Twoich
preferencji oglgdajgc Twoje filmy

| Sledzac Twojg aktywnosc; im wiecej
czasu spedzasz na TikToku, tym
lepiej bedziesz rozumiany

Zrédto: TikTok Global Internal materials, 2019.

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE
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99 Mechanizm uczenia maszynowego w aplikacji TikTok
analizuje kazde wideo i sledzi zachowania uzytkownika, aby
dostarcza¢c mu spersonalizowany, nigdy nie konczacy sie stream wideo,
zoptymalizowany w celu utrzymania uwagi. Algorytm TikToka pokazuje

nam to, co chcemy, a my dajemy algorytmowi to, co on chce ??

TikTok's platfor

serve up a contl
- TikTok gi

algorithm o

nually refi

M'S machi

ne-learning system analyzes each video and tracks user behaviour so it can

ned, never-eneding stream of TikToks optimazed to hold your attention. The

ves us whatever pleases us, and we, in turn, give the algorithm whatever
pleasaes it.

Che New Hork Times




Jak najczesciej spedzasz czas wolny? 2
61 Oo ONLINE OFFLINE
= =

UZYTKOWNIK Oper

TIKTOKA MOBI

W POLSCE

ZE ZNAJOMYMI
NA ZYWO




Jak czesto nagrywasz TikToki?

Il0S¢C gtosow

89%

uzytkownikow
nagrywa swoje
TikToki

PONAD

POLOWA NAGRYWA
CODZIENNIE

raz nie raz

powyze] az
5x dziennie w tygodniu  nagrywam W miesigcu

raz dziennie

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Czy przygotowujesz sie do nagrywania TikTokow? =

TikTok jest obecnie jedng z naj-
TAK NIE szybciej rozwijajgcych sie aplikacji
na sSwiecie. Przyrost liczby uzyt-
kownikow jest zdecydowanie szyb-
szy niz innych aplikacji spoteczno-
sciowych. W Polsce z aplikacji ko-
rzysta juz 2,5 min uzytkownikow,
Z czego wiekszos¢ stanowig nasto-
latki i osoby mtodsze. Sg oni spo-
tecznoscig mocno zaangazowang
| ponad potowa uzywa aplikacji
dtuzej niz godzine dziennie. Nie
Aleksandra Pilaszek tylko ogladajg oni video, ale bardzo

PAID SOCIAL PLANNER czesto sami nagrywajg i publikujg
swoje fiimiki.

Jesli specjalisci zajmujacy sie
zakupem kampanii Paid Social chcg dociera¢ do mtodej, zaangazowanej grupy
odbiorcow, powinni rozwazac wtgczenie TikToka do planu mediowego i kre-
atywnie wpisac sie w cechy spotecznosci oraz skorzystac z konwencji zabawy,
ktora charakteryzuje natywne tresci TikToka.

sprzatajg, wybieraja ¢cwiczg teksty uktadajg wtosy i robig
miejsce i oswietlenie | uktady taneczne makijaz, przygotowuja
do nagrania do trendu ubrania i stylizacje
UZYTKOWNIK Open

TIKTOKA MOBI!

W POLSCE



Co najbardziej lubisz nagrywac na TikToka?

ilos¢ gtosow
O
#acting I n n e
#slowmo
#comedy
#transitions
#trendy
n-1008 siebie - siebie-  znajomych zwierzeta przyrode
#challenge  taniec | pejzaze
| Spiew

(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




'm’ Gdzie nagrywasz TikToki? (::} Kiedy nagrywasz TikToki?

iloSC gtosow ilos¢ gtosow

n-1008 w domu ulica, dom szkota zajecia miejsce n-1008 po szkole W rano przed nie w szkole czas /pora dnia
podworko  znajomych dodatkowe weekendy szkotg nagrywam
(pytanie wielokrotnego wyboru) (pytanie wielokrotnego wyboru)

TikTokerzy nagrywajg najczesciej w domu w czasie wolnym.

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Jakiego telefonu uzywasz do TikTokow? 2

33%

26%

SAMSUNG

INNE XIAOMI
UZYTKOWNIK

Open
TIKTOKA MOB'

W POLSCE

’

IPHONE




UZYTKOWNIK
TIKTOKA
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Insight: Za co kochasz TikToka?

Za to, ze TikTok to cos catkiem
iNnnego niz inne social media.

/e jest dla catej planety, jest tak duzo
0S0Ob, zawsze pomaga wypromowac
nowe konta.

Za to, ze jest to aplikacja, gdzie mozna
wyrazic siebie i pokazac swaj talent.

Za frajde jakg mi daje nagrywanie.

Za to, ze przez filmy, ktore nagrywam
moge wyrazi¢ Swoje emocje.

/e mozna by¢ sobg. Wyrazi¢ siebie
| odkrywac siebie.

Za wszystko <3

Za kreatywnosc

Pozytyvyna Trendy!
energia
Odpowiedzi
ankietowanych:
N
N
Zato, ze :
mozna by¢ Za 10, 7e MOge
popularnym wyrazic siebie

/a to, ze mozesz stawiac na
kreatywnosc¢ i mozesz stac sie
stawnym w 5 minut.

Za to, ze niektorzy ludzie sg bardzo mili

| kreatywni, i bardzo mito sie ich oglgda
| rowniez mito oglgda sie ich live.

Za to, ze gdy sie nudze i nie mam weny
do rysowania moge pooglgdac krotkie,
ale fajne filmiki! ;3

29

Opem

MOBI
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Na co wydajesz swoje pienigdze?

39% S

o KSIAZKI

KOSMETYKI StODYCZE S
| NAPOJE

MODA
| UBRANIA

GENERACJA Z NAJWIECEJ

CZY MASZ KONTO WYDAJE NA MODE

W BANKU?

Najwazniejszg kategorig
zakupowg dla Generacji Z
jest MODA —tow tym
obszarze deklaruje
najwyzsze wydatki

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




H&M

Ubrania jakich marek ostatnio kupites?

%y Sinsay
x5 New Yorker
House

Cropp Town

n-1008

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

ilos¢ gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

32




Jakich kosmetykow uzywasz?

w397

Garnier

Bielenda
Colgate

L Oreal 370/0

n-1008 ilos¢ gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Jakie buty nosisz?

Adidas 5 3 0/0

Puma
Converse
FILA
n-1008 ilos¢ gtosow

(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Jakie sporty uprawiasz?

24° 5 taniec

siatkowka

gry komputerowe e-sport

39%

pitka nozna
TANIEC

koszykowka

iInne

n-1008 il0S¢ gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




1 A8 Fortnite

1079 FIFA

0 ,8% League of Legends

The Sims

Minecratt

CS

GTA

n-1008 ilos¢ gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

W jakie gry grasz?

Fortnite jako najpopularniejsza gra
wsrod polskich TikTokerow nie zaskakuije,
gdyz obie platformy majg ze sobg sporo
wspolnego.

Po pierwsze — bardzo dynamicznie ro-
sngca popularnos¢ wsrod przedstawicieli
Generacji Z. We flagowy tytut firmy Epic
Games zagrato juz grubo ponad 250 milio-
now ludzi na catym Swiecie, a zdecydowana
wiekszosc graczy to nastolatkowie.

Po drugie, fenomen Fortnite wychodzi
poza standardowe ramy gamingu i wchodzi

Wojciech Starzewskij naobszar social mediow.
DIGITAL MANAGER Dla ,Z-etek” rozgrywka online to popu-
larny sposob spedzania wolnego czasu z

przyjaciotmi, spetniajgca podobne funkcje
spoteczne, co tradycyjne spotkania towarzyskie dla starszych pokolen. W te zmiany do-
skonale wpisuje sie Fortnite, stajgc sie nie tylko grg, ale rowniez przestrzenig spotkan i
aktywnosci towarzyskiej dla milionow mtodych graczy.

TikTok i Fortnie tgczg takze funkcjonalnosci pozwalajgce uzytkownikom na wyra-
zanie siebie | swojej kreatywnosci, co jest szczegolnie istotne dla pokolenia wychowa-
nego w niezwykle ztozonym i barwnym swiecie nieograniczonego dostepu do tresci di-
gitalowych.

36




Co jesz na miescie?

McDonald's 6 5 o/o

hot dogi na stacji benzynowej
1157/ Starbucks

pizza

n-1008 il0S¢ gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE

Jaki jest Twoj ulubiony napoj?

Tymbark

Coca Cola

Pepsi

sok

Sprite

woda

n-1008 Il0S¢C gtosow
(pytanie wielokrotnego wyboru)

t ukasz Wala
DIGITAL MANAGER

/ markg Tymbark zawsze staramy sie
by¢ blisko naszych konsumentow i od
poczatku rosngcej popularnosci TikToka
w Polsce realizujemy nasze dziatania
rowniez na tej platformie.

Jak wida¢ z wynikow badania,
przektada sie to na preferencje Tiktokerow.




B Jakie sg Twoje ulubione przekaski? oo —

Raport OpenMobi to zbidr wielu insi-
ghtow pokazujgcych nie tylko sposob kon-
sumowania TikToka przez uzytkownikow
w Polsce, ale rowniez podsumowanie spo-

. sobu podejmowania decyzji zakupowych
ChIPSy przez najmtodsze pokolenia.

Warto podkresli¢ rosngcg liczbe pobran
oraz uplasowanie sie TikToka w TOP 3 naj-
czesciej pobieranych aplikacji w naszym

KitKat

kraju.
Nalezy tez zwrdci¢c uwage na wizual-
- nosc platformy oraz dynamike publikowa-
Haribo L Aol

nych w nigj tresci, gdyz sg zgodne z rozwi-

Rafat Chwalczuk jajgcym sie od kilku lat trendem wertykal-

. nej konsumpcji wideo i kondensowania
Sn |Ckers JUNIOR E-PR & SOCIAL MEDIA SPECIALIST orzekazu,

Mimo ze aplikacja globalnie ma juz mi-
liard uzytkownikow jest wcigz bardzo
MarS mtoda. Stanowi ogromny potencjat dla marketerow, ktorzy niestety nie zawsze rozumie-
ja jak dostosowac przekaz, aby byt nie tylko atrakcyjny dla grupy docelowej, ale tez
spojny ze specyfikg samego kanatu. Zaskoczeniem jest liczba fanow topowych polskich
influencerdw, znacznie wyzsza niz na profilach w innych kanatach. 8 min obserwatorow
n-1008 ilos¢ gtosow to ponad trzykrotnos¢ wszystkich uzytkownikow w TikToka w Polsce. Oby ich jakosc¢

(pytanie wielokrotnego wyboru) byta jak najwyzsza.
Nie jest zaskoczeniem, ze ten typ przekgsek jest najpopularniejszy wsrod uzytkow-
nikdw TikToka. PrzekonaliSmy sie o tym przy wynikach kampanii Crunchips, podczas
ktorej jako pierwsi wykorzystalismy format Top View w tym kanale.

UZYTKOWNIK
TIKTOKA
W POLSCE




Whioski 40

DYNAMICZNY TIKTOKERZY CHCA ZAGESZCZENIE
TikTok jest i Fakt ten zmienia charakter reklam kierowanych do tej miedzy
. | P . qW | , —Jest grupy docelowej, tworzgc z uzytkownikow uzytkownikami najmtodszej generacji, a takze
tez 3. najchetnie) poblerana apIIKaCJa na swieclie. w ich naturalnym, natywnym srodowisku. konsumentami i markami. Charakterystyczny dla
Tempo wzrostu wskazuje na koniecznosc wzigcia Rekomendowane formaty kreacji to te angazujgce do TikToka format 15 s. wideo jest
pod uwage tego medium przez marketerow. tworzenia —w tym  ktdry
wykorzystuje naturalng potrzebe | marketerzy muszg dostowac sie do btyskawicznego
do tworzenia i zabawy. tempa i ,zageszczenia® komunikacji.
POTENCJAL DLA MAREK ZWIEKSZONE
Influencerzy z TikToka majg Uzytkownicy spedzajg na TikToku
,ajestichjuz 2,5 miliona,
| liczby fandw niz influencerzy z innych wiec platforma ta

platform spotecznosciowych, co stanowi | . |
w porownaniu do innych mediow.

| globalnych kampanii reklamowych.

UZYTKOWNIK Open

TIKTOKA MOBI

W POLSCE



O nas — Open Mobi v

Jestesmy nowoczesng agencjg interaktywna i realizujemy . Oferujemy dziatania dostosowane do grupy docelowe],
implementacje, wdrozenie i raportowanie. Kampanie video przeprowadzone przez nas w social mediach to gwarancja najlepszych wynikow.

Jestesmy w Polsce, do tej] pory zrealizowalismy juz kilkanascie kampanii na TikToku z bardzo dobrymi wynikami, takich jak:

Tymbark OneBlade

Infeed Ad Video Infeed Ad Video

PV:1 000 000 PV: 834 000

Masz pytania? Nasz dziat Social Audience z przyjemnoscig odpowie na wszystkie zagadnienia zwigzane z kampaniami na TikToku.

Zapraszamy do wspotpracy:
UZYTKOWNIK Open

TIKTOKA NMOBI

W POLSCE






